
 .ضا تٞضیح ز١یس M.V.Pٝ اغغلاح   Perfectionismزإ  -1

ً٘بّ ُطایی اظ زیِط زإ ١بی ًبضآكطیٜی . ٛجبیس زض  ایدبز ًبض خسیس ، ذیٔی ذیٔی ً٘بّ ُطا ثبضیٖ ٝ ایٚ اٗط ٗی تٞاٛس ثسیبض ذغطٛبى ثبضس

 :ٗی ُٞیس ٠ً Word Pressثٜیبٙ ُصاض . ً٘بّ ُطایی یي ثی٘بضی است. است

زست ذٞزٗٞٙ ضٝ ذبًی ًٜیٖ ٝ زست . ٗحػٞٓتٞٙ ضٝ ثیطٝٙ زازیس ٝ ضطٜٗسٟ ٗطزٕ ٛطسیس ، ٗؼ٠ٗٞٔ ٠ً ذیٔی زیط اهسإ ًطزیٚاُط اٝٓیٚ 

ث٠ ١٘یٚ زٓیْ است ٠ً ٗیجیٜیٖ ٠ً یي آزٕ . ایٚ ذیٔی ذیٔی ٢ٖٗ است ٠ً اظ زضآٗس ًبض ٝ پیططكت ًبض ، ذٞز ًبض اغلاح ضٞز. ث٠ ػْ٘ ثعٛیٖ

 .چیع ، خع ایسٟ ٛساضز ٝ ثؼس ١ٖ ث٠ یي آزٕ ضبًی تجسیْ ٗی ضٞزً٘بّ ُطا پس اظ ٗستی ١یچ 

 .ٗحػّٞ حساهٔی ًٞچي هبثْ اتٌب :یؼٜیM.V.P (Minimum Viable Product )اغغلاح 

اثعاضآلات ٗی آٝضٕ ٝ یي آیتٖ ثطزاض ٝ ثِٞ كوظ . اُطٗیرٞا١ی ًبض ثبظضُبٛی اٛدبٕ ثس١ی ، لاظٕ ٛیست ًٔی ١عی٠ٜ ًٜی ٝ ٠٘١ چیع ٝاضز ًٜی

زضست ًٚ ٝ ١ط چٜس ایٚ ٗحػّٞ ًٞچي ٝ  M.V.Pاظ اثعاض آلات ١ٖ كوظ ٗٞضز ایٌس ثطای كطبض ضؼیق ضٝ ٗی آٝضٕ ٝ ایٜدٞضی یي 

ٝ  Tradeاضظاٙ است ، اٗب ًیلیت ٗٚ ضٝ ث٠ ٗطتطی ٛطبٙ ٗی ز١س ٝ ٗطتطی زض كطآیٜس ذطیس ٗی ك٢٘س ٠ً ٗٚ ًست ٝ ًبض ضٝ ٗی ك٢ٖ٘ ٝ   

 .ٗٚ ثب ًلاس٠ ، ثب ضرػیت٠ ، ٗٚ هبثْ اتٌب ١ستٖ ٝ ثؼس ًٖ ًٖ تؼساز ٗحػٞلات ضٝ اكعایص ثس١یٖتیٖ ثبظضُبٛی ضٝ ٗی ك٢ٖ٘ ، 

كوظ . ث٢تطیٚ ًست ٝ ًبض١بی زٛیب ، اٝٓص یي ًبض ًٞچي زض ًٜبض ًبض زی٠ِ ای ثٞزٟ اٛس ٝ ثؼس اظ اٝٙ ًبض ، ثعضٍ ، خسا ٝ ٗستوْ ضسٟ اٛس

 .ٝ آضإ آضإ ٗسیط ضضس ٝ ثٔٞؽ ضٝ عی ًٜیٖ( ٟحتی زض ًٜبض یي ًبض زیَ)ًبكی است ٠ً ضطٝع ًٜیٖ 

 

 .ُعی٠ٜ ١بی ًبضٜٗس ٝ ًبضآكطیٚ ضا ٗوبیس٠ ًٜیس -2

 .ُعی٠ٜ ١بی ًبضٜٗس ثب ًبضآكطیٚ ٗتلبٝت است

 : ًبضٜٗسُعی٠ٜ ١بی 

 (ث٠ ٗؼٜبی اٜٗیت ٝ ثجبت ضـٔی)ًبض زض ضطًت ١بی زٝٓتی  .1

 (ٛباٜٗی ٝ آظازی ثیطتط ث٠ ٗؼٜبی ٗتٞسظ زضآٗس ثیطتط ٝ ً٘ی ضیسي ٝ)ًبض زض ثرص ذػٞغی  .2

 (یي ٗوساض ذػٞغیبت زٝٓتی ١ب ضا زاضز ٝ یي ٗوساض ذػٞغیبت ذػٞغی ١ب ضا) ًبض زض ضطًت ١بی ثعضٍ س٢بٗی ػبٕ  .3

 :ًبضآكطیُٚعی٠ٜ ١بی 

 ًبض زض ثرص تٞٓیسی .1

 ًبض زض ثرص ذسٗبت .2

 ًبض زض ثرص ثبظضُبٛی .3

  



 .ٗٞاٛغ ٗٞخٞز زض ٗسیط ًبضآكطیٜی ضا ثیبٙ ًٜیس -3

 .ضسیسٙ ث٠ ١سف ٗی تٞاٛس یي ٗبٛغ ٗحسٞة ضٞزتطس اظ . آق

 .ٜٗغ اعطاكیبٙ ٛیع ثبػث ٗی ضٞز ٠ً ثسیبضی اظ ایسٟ ١ب زض ١٘بٙ اّٝ ٛبثٞز ضٞٛس. ة

 .غحجت ًطزٙ ثب اكطاز ، ظٗبٛی ٠ً ایسٟ ض٘ب ١ٜٞظ ذبٕ است. ج

 .اػتیبز ث٠ ًبض ٗیتٞاٛس یي ٗبٛغ ثط سط ًبضآكطیٜی ثبضس. ز

 .زض آٙ ١ستیٖ ٝ ٗی تطسیٖ ث٠ ضٌست ضٝی ثیبٝضیٖ تطس اظ زست زازٙ ًبضی ٠ً. ١ـ

 تجٔیـبت ثیص اظ اٛساظٟ ، زٝض ضسٙ اظ ٗسیط ، تلاش ثطای پیططٝ ثٞزٙ ثسٝٙ تٞخ٠ ث٠ ظیطسبذت ٗٞخٞز زض ًست ٝ ًبض ٝ توبضب. ٝ

 ػٖٔ ٛبهع ٝ ػسٕ اعلاػبت ًبكی. ظ

 ضزٙ ًطتی زض حبّ ؿطم ضسٙث٠ ػجبضتی تطس اظ تطى ى( ٗوبٝٗت ًطزٙ)تطس اظ ض١ب ًطزٙ ضطایظ كؼٔی . ح

 

 اػتوبز ث٠ ً٘یبثی ٜٗبثغ -4

 ...كطغت ثطای ٠٘١ ٛیست ، اٌٗبٙ ثطای ٠٘١ ٛیست ، اّٝ ثطای ٠٘١ ٛیست ، ضبٛس ثطای ٠٘١ ٛیست ٝ 

ای٠ٌٜ ض٘ب اُط یي ایسٟ زاضیس ٝ كٌط ٗی ًٜیس ٠ً ثب ُطكتٚ آٙ ایسٟ اظ ض٘ب ، ض٘ب زیِط ١یچی ٛساضیس ، آٙ ایسٟ ضٝ ض١ب سبظیس ث٠ ذبعط 

 .ًبضآكطیٜی ٝ ٗحیظ ًبض خسیس ، ١ط ضٝظ ٛیبظ ث٠ ایسٟ ١بی خسیس زاضز

 

 .ضا تٞضیح ز١یس Monkey Trapزإ ش١ٜی  -5

ثؼضی ًبضآكطیٚ ١ب ایٚ ٗسب٠ٓ ضا ثب پّٞ زاضٛس . ثؼضی اٝهبت ث٠ ذبعط یي ُطزٝی ًٞچي ٝ ًٖ اضظش ، زض یي زإ ثعضٍ ُطكتبض ٗی ضٞیٖ

 .ثبض٠ ٠ً پّٞ ذطج ًطزٙ ، ثرطی اظ ضضس ایسٟ است ٝ ثبیس ١عی٠ٜ ًطز یبزٗٞٙ. ٝ ٗی ذٞا١ٜس ١عی٠ٜ ٌٜٜٛس

 

 .زإ تؼطیق غٔت ٛوص ١ب ضا تٞضیح ز١یس -6

غٔت تؼطیق ًطزٙ ٛوص ١ب ، زض اّٝ ًبض ، خسا اظ . ٝهتی ًست ٝ ًبض تبظٟ ضطٝع ث٠ ًبض ٗیٌٜس ، ١یچ ًس ٛ٘یت٠ٛٞ ٛوص غٔت زاضت٠ ثبضس

 (١یبتی ًبض ًطزٙ ذٞزٗٞٙ. )ز ٝ ای٠ٌٜ ٠٘١ آزٕ ١ب ٠٘١ ًبض ثٌٜٜس اظ ثیٚ ٗیطٟتٜص آكطیٜی ، ذیٔی آزٕ ١ب ضٝ غٔت ٗی ًٚ

تؼطیق غٔت ًبض١ب ، ١٘ٞٙ هسض ٠ً زض یي سبظٗبٙ ثبٓؾ ٝ ضضس ًطزٟ ٗی تٞاٛس ٜٗدط ث٠ ٗٞكن پیص ضكتٚ آٙ سبظٗبٙ ضٞز ، زض یي سبظٗبٙ 

  .اض ثٌٜٜسٗطٍ ًست ٝ ًبض ضٝ ایدبز ٠ًٜ ٝ ثبیس ٠٘١ ، ٠٘١ ى ٛٞپب ٝ خٞاٙ ٗیت٠ٛٞ 

ثؼضی اظ آز٢ٗب ٝ ثرػٞظ ًبضآكطیٜبٙ زضٝٙ سبظٗبٛی اظ یي سبذتبض ثعضٍ ، ٗیطٟ ث٠ یي سبذتبض ًٞچي ٝ ٗیرٞا١س ١٘ٞٙ تؼطیق ٛوص 

 .١بی سبثن ضٝ زاضت٠ ثبضس
 

 .س٠ سٞاّ اغٔی زض ثحث ٗسّ ًست ٝ ًبض ضا ثیبٙ ًٜیس -7

 ایدبز ٗی ًٜس؟ایٚ ًست ٝ ًبض چ٠ اضظضی ایدبز ٗی ًٜس؟ چ٠ِٛٞ آٙ ضا . آق

 چ٠ِٛٞ آٙ ضا ث٠ پّٞ تجسیْ ٗی ًٜس؟. ة

 چ٠ ًبض ٗی ًٜس تب پبیساض ث٘بٛس ٝ ١٘یط٠ ثتٞاٛس ثوبء زاضت٠ ثبضس؟. ج

 



 .ضٝش استط ٝآسض ضا تٞضیح ز١یس -8

 

 

 

 

 

 

 

 

 ػطض٠ ًٜٜسٟ تٞض ٗسبكطتی: ٗثبّ ػطض٠ ًٜٜسٟ سیٜ٘بی ذبِٛی: ٗثبّ

 ٗحػّٞ ض٘ب ضا ٗی ذطٛس تب ثتٞاٜٛس كیٖٔ ثجیٜٜس .(Benefits)  سلط ث٠ ٗوػس١بی ٗرتٔق زض ایطاٙ ٝ خ٢بٙ: ٗطٌٔی ٠ً حْ ٗی ضٞز 

 ٗحػّٞ ض٘ب اٌٗبٙ اضتجبط ثسٝٙ سیٖ ثب ثٜٔس١ُٞب ضا زاضز .(Feature) 
 اٌٗبٙ پطزاذت ١عی٠ٜ ث٠ : تٞاٛبیی ١ب ٝ هبثٔیت ١بی ٗحػّٞ ض٘ب

 اٛدبٕ ًْ كطآیٜس ث٠ غٞضت آٛلایٚ/غٞضت اهسبط

 ٗحػّٞ ض٘ب ٗی تٞاٛس تدطث٠ سیٜ٘ب ضا زض ٜٗعّ ایدبز ًٜس .

(Experience) 
 كطغتی ثطای تدطث٠ یي سلط ًٓٞس: تدطث٠ ای ٠ً ایدبز ٗی ًٜیس 

  استط ٝآسض تبًیس ٗی ًٜس ٠ًExperience یب تدطث٠ ، اظ خٜس احسبس است. 

 

 اضائ٠ ًٜٜسٟ ذسٗبت ٗطبٝضٟ ٗسیطیتی: ٗثبّ

  تٞغیق ٗطتطی ثط اسبس تطس(Fear)  : ًٟسبٛی ٠ً اظ ٗب ذسٗبت ٗیِیطٛس ٠ً ٗی تطسٜس ٗسئٞٓیت تػ٘یٖ ١ب ضا ث٠ غٞضت ٗغٔن ثط ػ٢س

 .ثِیطٛس

  تٞغیق ثط اسبس ٛیبظ١بی ٜٗغوی(Needs)  : ًسبٛی ٠ً اظ ذسٗبت ٗب استلبزٟ ٗی ًٜٜس ٠ً زض ظٗی٠ٜ ا١ِٞٓبی ٛٞیٚ ٗسیطیت ، زاٛص ًبكی

 .ٛساضٛس

  تٞغیق ثط اسبس ٛیبظ احسبسی(Wants)  : ، ًسبٛی ٠ً احسبس ٗی ًٜٜس ثٞزٙ یي ضطًت ٗطبٝضٟ ای ذٞش ٛبٕ زض ًٜبض آ٢ٛب زض خٔسبت

 .ٛٞػی پطستیژ ٗحسٞة ٗی ضٞز

  

Experience 

 تدطث٠

Benefits 

 چ٠ ٗطٌی ضا حْ ٗی ًٜس؟

Features 

 تٞاٛبیی ١ب ٝ هبثٔیت ١ب

Wants 

 ذٞاست٠ ١ب

Needs 

 ٛیبظ١ب

Fear 

 تطس ١ب



 .ٗسّ پٜح ثرطی استط ٝآسض ضا ثطای ضاثغ٠ ثب ٗطتطیبٙ ٛٞضت٠ ٝ یي ٗٞضز ضا ث٠ زٓرٞاٟ تٞضیح ز١یس -9

 

 :ضاثغ٠ زض ٗطح٠ٔ ذطیس

 ذطیساضی ًٜس؟ٗطتطی چ٠ِٛٞ ٗی تٞاٛس ٗحػّٞ ضا اظ ض٘ب 

 ؟ػطض٠ ٗی ًٜیس( یب پیص كبًتٞض)اظ چ٠ ًبٛبّ یب ًبٛبّ ١بیی ٗی تٞاٛس ث٠ ض٘ب پّٞ پطزاذت ًٜس؟ ض٘ب ث٠ چ٠ ضیٟٞ ای ث٠ اٝ كبًتٞض 

 آیب ایٚ ذطیس ث٠ غٞضت آٛلایٚ اٛدبٕ ذٞا١س ضس؟ آیب ث٠ غٞضت حضٞضی اٛدبٕ ٗی ضٞز؟ آیب ذطیس ثب پیبٗي اٛدبٕ ٗی ضٞز؟

 غبغی ثطای ذطیس زض ٛظط ٗی ُیطز یب ای٠ٌٜ ًبٛبّ ١بی ٗتؼسزی ضا ثطای ذطیس زض ٛظط ذٞا١یس ُطكت؟آیب یي ًبٛبّ اذت

 

10- Consumer  ٝCustomer ضا ٗوبیس٠ ًٜیس. 

اًثط ًست ٝ ًبض١ب ، ثب ُطٟٝ ١سكی ًبض ٗی ًٜٜس ٠ً استلبزٟ ًٜٜسٟ ًبلا ٝ ذسٗبت آ٢ٛب ١ستٜس ٝ ٗی تٞاٙ آ٢ٛب ضا ٗػطف ًٜٜسٟ یب 

Consumer اظ عطكی ١٘بٙ ضطًت ثب ُطٟٝ زیِطی ًبض ٗی ًٜٜس ٠ً ٜٗجغ زضآٗس آ٢ٛب ضا تطٌیْ ٗی ز١ٜس ٝ ٗی تٞاٙ آ٢ٛب ضا ٗطتطی . ٛبٗیس

 . ایٚ زٝ ُطٟٝ آعاٗب یٌسبٙ ٛیستٜس .ٛبٗیس Customerیب 

 .ثٔیـبتی سبیت ضا ٗی ذطزاٗب ٗطتطی ًسی است ٠ً ذسٗبت ت. زض یي سبیت ذجطی ، ٗػطف ًٜٜسٟ ػ٘لا ١٘بٙ ذٞاٜٛسٟ سبیت است: ٗثلا

 

 .ًست زضآٗس اظ عطین كطٝش حن اضتطاى ظٗبٛی ضا تٞضیح ز١یس -11

، ض٘ب ثطای ٗست ظٗبٙ ٗطرػی ١عی٠ٜ پطزاذت ٗی ًٜیس ٝ زض عّٞ ایٚ ٗست ظٗبٙ ، ٗی تٞاٛیس ث٠ ٗیعاٙ زٓرٞاٟ اظ ٗحػّٞ یب زض ایٚ ٗسّ 

اضتطاى زض اتبم ١بی ثبظضُبٛی ، ... تٔق ٗبٜٛس كٞضثس ، ١بضٝاضز ٝ حن اضتطاى زستطسی ث٠ سبیت ١بی ٗد. ذسٗت ٗطثٞع٠ استلبزٟ ًٜیس

 .اضتطاى ٗب١یب٠ٛ یب سبٓیب٠ٛ ثبضِبٟ ١بی ٝضظضی ٠٘١ ٠ٛٞ٘ٛ ١بیی اظ كطٝش حن اضتطاى ظٗبٛی ١ستٜس

 

 .ًست زضآٗس اظ عطین كطٝش تؼسازی ضا تٞضیح ز١یس -12

كطٝش ًتبة ٝ ذٞزضٝ ٝ ثسیبضی اظ ًبلا١ب ػ٘لا زض . ث٠ زست ٗی آٝضیسزض ایٚ ضیٟٞ ، ض٘ب ثب یٌجبض پطزاذت ١عی٠ٜ ، یي ٝاحس ٗحػّٞ ضا 

 .ایٚ ُطٟٝ هطاض ٗی ُیطٛس ، هی٘ت ٝاحس ٗطرع است ٝ ًسی ٠ً ایٚ ١عی٠ٜ ضا پطزاذت ًٜس ٗبٓي ٗحػّٞ ذٞا١س ثٞز

  

آگاهی

ارزیابی

خرید

تحویل

خدمات



 .١طت زٓیْ ٗرتٔق ضا ثطای ضٌست ذٞضزٙ كطٛچبیع١ب ثیبٙ ًٜیس -13

 تٖ كطٛچبیع ٝ ٝاُصاضی ٝ ٛظبضت آٙثطآٝضز ثسیبض ًٖ اظ ١عی٠ٜ ١بی عطاحی سیس -1

 آٗٞظش ثسیبض ضؼیق ُطٟٝ ١بی ثؼسی ٝ پطتیجبٛی ًٖ اظ آ٢ٛب -2

 تبٗیٚ ً٘جٞز ٛوسیِٜی اظ عطین كطٝذتٚ ٛ٘بیٜسُی ١بی خسیس -3

 . كطاٗٞش ًطزٙ ای٠ٌٜ ٢ٗبضت كطٛچبیع ثب ٢ٗبضت آٙ ٗسیطیت ًست ٝ ًبض كطم زاضز -4

 زٝ ٗبضاتٞٙ كطٛچبیع ضا ث٠ ػٜٞاٙ زٝی سطػت ِٛبٟ ٗی ًٜٜس ٝ ٠ٛ -5

  "پٞٓساض ضسٙ سطیغ"ٗسّ ش١ٜی  -6

 ثطآٝضز ثبلاتط اظ ٗوساض ٝاهؼی اظ اضظش ثطٛس ٝ ًست ٝ ًبض عطاحی ضسٟ -7

 كطاٗٞش ًطزٙ آٗبزٟ سبظی ١بی هجٔی ٝ ٝضٝز سطیغ ث٠ ػطغ٠ كطٝش ٛ٘بیٜسُی -8

 

 .ٛطخ ٗستوْ اظ ٗػطف یب ثبثت ضا ثب شًط ٗثبّ ٝ ٗعایب ٝ ٗؼبیت تٞضیح ز١یس -14

ًبلا یب ذسٗت ذبغی ػطض٠ ٗی ضٞز ٝ ض٘ب ثب پطزاذت ٗجٔؾ ٗطرػی ، ٗی تٞاٛیس ث٠ ٗیعاٙ ٛبٗحسٝزی اظ آٙ استلبزٟ ًٜیس ، چیعی ٠ً ث٠ آٙ 

(Flat Rate) ٗثلا ضػت ١عاض تٞٗبٙ ثس١یس ٝ زیِط ٢ٖٗ ٛیست ٠ً اظ ثٞك٠ ضستٞضاٙ ٗب چوسض استلبزٟ ٗی ًٜیس یب چ٠ . ١ٖ ُلت٠ ٗی ضٞز

، ایدبز ٛٞػی حس ًٜتطّ ( ٗستوْ اظ ٗػطف)ضبیس ثتٞاٙ ُلت ، یٌی اظ ًبضًطز١بی اغٔی ٗسّ ١بی ٛطخ ثبثت . ی ًٜیسحد٘ی ؿصا ٗػطف ٕ

ٗعیت زیِط ١ٖ ، ثطای . اٝ ٗی تٞاٛس ث٠ سبزُی ٝ اظ هجْ ، ١عی٠ٜ ١بی استلبزٟ اظ ٗحػّٞ ضا ثطآٝضز ًٜس. ١عی٠ٜ ١ب ثطای ٗطتطی است

 .ایٚ آِٞ ، ٗی تٞاٛس ثطای آ٢ٛب غطك٠ خٞیی اهتػبزی ث٠ ١٘طاٟ زاضت٠ ثبضس ثبلایی زاضٛس ٝٗطتطیبٛی است ٠ً ٗػطف 

: ث٠ ػٜٞاٙ ٗثبّ. آجت٠ ثست٠ ث٠ ای٠ٌٜ چ٠ ًبلا یب ذسٗتی ػطض٠ ٗی ضٞز ، ٌٗ٘ٚ است ٗعایب ٝ ٜٗبكغ زیِطی ١ٖ ثطای ٗطتطی هبثْ تػٞض ثبضس

١ٖ ٗی  All-you-can-eatث٠ ١٘یٚ زٓیْ آ٢ٛب ضا )ظط ُطكت٠ ٗی ضٞز زض ثٞك٠ ضستٞضاٙ ١ب ٠ً هی٘ت ثبثتی ٗستوْ اظ ٗیعاٙ ٗػطف ض٘ب زض ٙ

ٌٗ٘ٚ است استلبزٟ اظ ٜٗٞی ؿصایی ٗتٜٞع ، یٌی اظ اِٛیعٟ ١بی ض٘ب ثبضس ٝ ١طُع ث٠ ًٜتطّ ١عی٠ٜ ١ب یب ٗػطف ظیبز ، كٌط ٌٛطزٟ ( ٛبٜٗس

زض غٞضتی ٠ً تؼساز ًسبٛی ٠ً ٗػطف ظیبزی . زاضت اظ عطف زیِط ًست ٝ ًبض١ب ١ٖ زض اخطای ایٚ ٗسّ ، ٜٗبكغ ٗتلبٝتی ذٞا١ٜس .ثبضیس

 .سٞز ٜٗبسجی ثطای ًست ٝ ًبض١ب ایدبز ٗی ضٞز( ٝ زض ٝاهغ ٗتٞسظ ٗػطف ضا اظ ٗتٞسظ ٗٞضز اٛتظبض ثیطتط ٌٜٛس)زاضٛس هبثْ تٞخ٠ ٛجبضس 

 

 .ٗسّ پطزاذت ثط اسبس ٗػطف ضا ثب شًط ٗثبّ تٞضیح ز١یس -15

Pay Per Use (P.P.U) :ٕ یعاٙ ٗػطفپطزاذت ث٠ اظاء 

ٗب كوظ ث٠ اٛساظٟ ظٗبٛی ٠ً اظ ٗحْ . ١٘یط٠ پبضًٞٗتط ضا ث٠ ذبعط ثسپبضیس "پطزاذت زض ٗوبثْ ٗیعاٙ ٗػطف "ثطای ٗسّ زضآٗس ثط اسبس 

چٞٙ ٠٘١ چیع . ٗؼ٘ٞلا ٗطتطیبٙ ، ایٚ ٗسّ ضا ثیطتط اظ ٗسیطاٙ ًست ٝ ًبض١ب زٝست زاضٛس. پبضى استلبزٟ ٗی ًٜیٖ ، پّٞ پطزاذت ٗی ًٜیٖ

اٗب چٞٙ تؼ٢سی ث٠ ذطیس ٗطرع ٛساضز، ػطض٠ ًٜٜسٟ ٗحػّٞ . ایطبٙ ضلبف است ٝ ٗی تٞاٛس ١عی٠ٜ ١بیطبٙ ضا ث٠ ذٞثی ثطآٝضزٟ ًٜسثط

 .١٘یط٠ ثبیس ِٛطاٙ ٛٞسبٙ ظیبز توبضب ثبضس

  



 .ٗسّ ًست ٝ ًبض زضآٗس اظ عطین كطٝش زكؼبت استلبزٟ ضا تٞضیح ز١یس -16

  UBR  یبUsage-Based Revenue   :ًٟست زضآٗس اظ عطین كطٝش زكؼبت استلبز 

ث٠ ػٜٞاٙ ٗثبّ كطؼ ًٜیس زض یي ض٢طثبظی ث٠ ض٘ب ثِٞیٜس ٠ً ٗی تٞاٛیس . ایٚ ٛٞع اظ ًست زضآٗس ٗؼ٘ٞلا زض حٞظٟ ذسٗبت ٗؼٜب پیسا ٗی ًٜس

اٗب اُط ثیطٝٙ ثطٝیس ٝ . كبزٟ ًٜیسثب پطزاذت سی ١عاض تٞٗبٙ ٝاضز ض٢طثبظی ضٞیس ٝ ثسٝٙ پطزاذت ١ط٠ُٛٞ ١عی٠ٜ اظ اٛٞاع ٝسبیْ ثبظی است

 . ثرٞا١یس ثؼسا ثیبییس ، ثبیس زٝثبضٟ ٝضٝزی٠ پطزاذت ًٜیس

ض٘ب هی٘ت ثبثتی ضا پطزاذت ٗی ًٜیس ٝ ٗی تٞاٛیس تب ظٗبٛی ٠ً زض آٙ ٝػسٟ ؿصایی زض . ضجی٠ ١٘یٚ ٗسّ زض ثٞك٠ ضستٞضاٙ ١ب ١ٖ ٝخٞز زاضز

 .ای ض٘ب ت٢ی٠ ضسٟ است استلبزٟ ًٜیسضستٞضاٙ ١ستیس ، اظ ذٞضاًی ١ب ٝ ؿصا١بیی ٠ً ثط


